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二、说明、目录、图表目录

    近几年，随着人们物质、文化生活水平的提高，新的育儿方法越来越被家长们重视。婴幼

儿是人的一生中健康成长的重要时期，在这个时期如能得到合理的饮食与充足的营养，必将

为其体力和智力的发展打下良好的物质基础。因此，在中国市场上开发营养丰富、配方科学

，易消化、吸收的儿童保健品是具有很大潜力的。

　从上世纪后期以来，全球居民的健康消费逐年攀升，对儿童保健品的需求十分旺盛，按国

际标准划分的15类国际化产品中，保健产品是世界贸易增长最快的五个行业之一，保健品的

销售额每年平均以13%的速度增长。美国最近保健食品销售额年均达750亿美元。日本2008年

保健品销售额为15000亿日元，产品3000多种。欧洲的保健品也有2000余种，销售额以每年两

位数的速度递增。

　2009-2013年，国内儿童保健品产品的需求一直保持快速增长。2009年国内儿童保健品实现

了210亿的销售收入，2013年其销售收入达到了328亿。近几年，国内儿童保健品的销售收入的

平均增长速度达到了17.4%，由此可见，国内儿童保健品的市场容量大，市场发展前景良好。

　目前我国生产的保健品中90%以上属于第一代、第二代产品，且产品功能相对集中，主要

集中在免疫调节、抗疲劳、调节血脂、改善骨质疏松、改善胃肠道功能、延缓衰老、营养补

剂（补充维生素等）等功能上。在卫生部准予申报的22项保健功能中，具有免疫调节、调节

血脂和抗疲劳3项功能的产品占全部产品的2／3。

　由产品功能分布可见，中国保健品行业的产品结构不尽合理，低水平重复现象屡有发生，

这与中国现行报批制度不无关联。值得注意的是该种趋势正有所缓解。1999年下半年已经开

始有排铅功能的补品。据预测，未来中国市场保健品的发展，产品功能将逐步分散，产品结

构趋向合理。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家食

品药品监督管理局、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国食品工业协会、中企顾问网

、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国儿童保健

品及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、发展趋势、新产品与技术

等进行了分析，并重点分析了我国儿童保健品行业发展状况和特点，以及中国儿童保健品行

业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的儿童保健品行业发展态势作了详细分

析，并对儿童保健品行业进行了趋向研判，是保健品生产、经营企业，销售、投资机构等单

位准确了解目前儿童保健品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

报告目录

第一部分 儿童保健品产业环境透视



第一章 儿童保健品行业概述  1

第一节 儿童保健品相关概念     1

一、儿童保健品简介    1

二、儿童保健品的分类       3

三、儿童保健品的质量指标       4

第二节 儿童保健品的主要作用及用途简介     14

一、保健品主要作用    14

二、保健品与一般食品的区别    16

三、保健品与药品的区别    17

四、儿童保健品的功能和属性    18

第二章 2014-2015年世界儿童保健品行业发展状况分析       19

第一节 2014-2015年世界儿童保健品行业运行概况     19

第二节 2014-2015年世界主要地区儿童保健品行业运行情况分析     20

一、美国       20

二、日本       21

三、欧洲       22

第三节 2015-2020年世界儿童保健品行业发展趋势分析     23

一、中国儿童存在的问题    23

二、儿童保健品发展趋势    25

第三章 2014-2015年中国儿童保健品的行业发展环境分析   27

第一节 保健品行业政治法律环境（P）   27

一、行业管理体制分析       27

二、行业主要法律法规       28

三、保健品行业标准    51

四、行业相关发展规划       53

五、《国务院关于促进健康服务业发展的若干意见》     65

第二节 行业经济环境分析（E）       71

一、宏观经济形势分析       71

二、宏观经济环境对行业的影响分析       88

第三节 行业社会环境分析（S）       89

一、保健品产业社会环境    89

二、社会环境对行业的影响       101



第四节 行业技术环境分析（T）       101

一、产品工艺技术分析       101

二、保健品包装技术分析    102

三、儿童保健品质量技术检测分析    105

四、行业主要技术发展趋势       106

五、技术环境对行业的影响       108

第二部分 儿童保健品行业深度分析

第四章 2014-2015年中国儿童保健品行业市场调查情况分析       109

第一节 2014-2015年中国儿童保健品市场运行现状分析     109

一、国内儿童保健品市场现状分析    109

二、国内儿童保健品市场需求情况分析    112

第二节 2014-2015年中国儿童保健品行业发展形势分析     112

一、国内儿童保健品行业现状    112

二、我国保健品行业发展总体概况    116

三、我国保健品行业发展特点分析    116

第三节 保健品行业发展现状     121

一、我国保健品行业发展分析    121

二、中国儿童保健品企业发展分析    122

第四节 儿童保健品市场发展的问题及对策分析     122

一、我儿童国保健品市场乱象分析    122

二、中国保健品连锁专卖的市场缺陷       126

三、中国保健品市场的细分策略分析       127

四、中国保健品市场突破&ldquo;瓶颈&rdquo;良策    127

五、保健品采取多元化品牌战略的可行性探讨       131

第四节 我国儿童保健品市场价格走势分析     132

一、儿童保健品市场定价机制组成    132

二、儿童保健品市场价格影响因素    132

三、保健品产品价格竞争分析    132

第五节 儿童保健品行业发展的影响因素  133

一、儿童保健食品发展经历的发展阶段    133

二、儿童保健食品产业发展的影响因素    134

第五章 2014-2015年中国儿童保健品行业数据调查分析       137



第一节 2014-2015年中国儿童保健品行业规模分析     137

一、企业数量增长分析       137

二、从业人数增长分析       138

三、行业固定资产分析       138

第二节 2012年中国儿童保健品行业结构分析       139

一、企业数量结构分析       139

二、销售收入结构分析       140

第三节 2014-2015年中国儿童保健品行业盈利能力分析     142

一、主要盈利指标分析       142

二、行业偿债能力分析       143

三、行业营运能力分析       143

四、行业发展能力分析       144

第六章 中国儿童保健品区域市场调查状况分析       145

第一节 2014-2015年儿童保健品市场规模分析     145

第二节 2013年我国儿童保健品区域结构分析       146

第三节 儿童保健品区域市场规模分析     147

一、东北地区市场规模分析       147

二、华北地区市场规模分析       148

三、华东地区市场规模分析       148

四、中南地区市场规模分析       149

五、西部地区市场规模分析       149

第四节 2015-2020年儿童保健品市场规模预测     150

第七章 中国儿童保健品用户度市场调查情况分析    151

第一节 儿童保健品用户认知程度     151

第二节 儿童保健品用户关注因素     151

一、功能       151

二、质量       152

三、价格       153

四、外观       154

第三部分 儿童保健品行业竞争分析

第八章 2014-2015年中国儿童保健品产业市场分析 156

第一节 2014-2015年中国儿童保健品产业竞争现状分析     156



一、市场行业集中度分析    156

二、儿童保健品市场竞争程度分析    156

三、儿童保健品产品的价格竞争分析       157

第二节 儿童保健品竞争优劣势分析  158

一、优势分析       158

二、劣势分析       158

第三节 2014-2015年中国儿童保健品行业集中度分析 158

一、市场集中度分析    158

二、区域集中度    159

第四节 2014-2015年中国儿童保健品企业提升竞争力策略分析 159

一、品牌竞争策略       159

二、市场营销角色定位       164

三、产品差异化竞争策略    166

第九章 2014-2015年中国儿童保健品行业重点厂商分析       169

第一节 汤臣倍健股份有限公司  169

一、企业发展概况       169

二、产品及发展动态    173

三、企业经营情况       177

第二节 健康元药业集团股份有限公司     177

一、企业发展概况       178

二、产品及发展动态    181

三、企业经营情况       184

第三节 安琪酵母股份有限公司  186

一、企业发展概况       186

二、企业经营情况       189

三、企业发展目标       192

第四节 安利(中国)日用品有限公司   193

一、企业发展概况       193

二、生产基地       194

三、企业经营情况       196

第五节 湖南九芝堂股份有限公司     198

一、企业发展概况       198



二、企业销售网络       200

三、企业经营情况       200

第六节 深圳海王集团股份有限公司  208

一、企业发展概况       208

二、企业经营情况       220

三、企业物流分析       223

第七节 上海交大昂立股份有限公司  226

一、企业发展概况       226

二、财务指标分析       228

三、公司投资情况       232

四、未来战略分析       233

第八节 哈药集团股份有限公司  234

一、企业发展概况       234

二、竞争优势分析       238

三、企业经营请况       239

四、企业发展战略       245

第九节 海南椰岛股份有限公司  247

一、企业发展概况       247

二、企业竞争优势分析       249

三、企业经营请况       252

四、企业发展战略       258

第十节 江中药业股份有限公司  258

一、企业发展概况       258

二、竞争优势分析       259

三、企业经营情况       260

第四部分 儿童保健品行业发展分析

第十章 2015-2020年国内儿童保健品行业品牌发展预测       267

第一节 2015-2020年儿童保健品行业品牌市场财务数据预测     267

一、2015-2020年儿童保健品行业品牌市场规模预测   267

二、2015-2020年儿童保健品行业总产值预测       267

三、2015-2020年儿童保健品行业利润总额预测   268

四、2015-2020年儿童保健品行业总资产预测       268



第二节 2015-2020年儿童保健品行业供需预测     268

一、2015-2020年儿童保健品产量预测   268

二、2015-2020年儿童保健品需求预测   269

三、2015-2020年儿童保健品供需平衡预测   269

四、2015-2020年主要儿童保健品产品进出口预测       269

第三节 2015-2020年儿童保健品行业投资机会     270

一、2015-2020年儿童保健品行业主要领域投资机会   270

二、2015-2020年儿童保健品行业出口市场投资机会   270

第四节 影响儿童保健品行业发展的主要因素  270

一、2015-2020年影响儿童保健品行业运行的有利因素分析       270

二、2015-2020年影响儿童保健品行业运行的稳定因素分析       270

三、2015-2020年影响儿童保健品行业运行的不利因素分析       271

四、2015-2020年我国儿童保健品行业发展面临的挑战分析       271

五、2015-2020年我国儿童保健品行业发展面临的机遇分析       271

第五节 儿童保健品行业投资风险及控制策略分析  271

一、2015-2020年儿童保健品行业市场风险及控制策略       271

二、2015-2020年儿童保健品行业政策风险及控制策略       274

三、2015-2020年儿童保健品行业价格风险及控制策略       276

四、2015-2020年儿童保健品行业技术风险及控制策略       279

五、2015-2020年儿童保健品行业关联产业风险及控制策略       279

六、2015-2020年儿童保健品行业其他风险及控制策略       280

第十一章 2015-2020年中国儿童保健品产业发展趋势预测分析   283

第一节 2015-2020年中国儿童保健品产业发展趋势分析     283

一、儿童保健品技术发展方向分析    283

二、儿童保健品行业前景分析    283

第二节 2015-2020年中国儿童保健品产业市场预测分析     284

一、儿童保健品市场供给预测分析    284

二、儿童保健品行业需求预测分析    285

第三节 2015-2020年中国儿童保健品产业市场盈利预测分析     285

第十二章 2015-2020年中国儿童保健品产业投资机会与风险分析      286

第一节 2015-2020年中国儿童保健品产业投资环境分析     286

一、政治和法律环境分析    286



二、经济发展环境分析       293

三、社会、文化与自然环境分析       296

四、技术发展环境分析       304

第二节 2015-2020年中国儿童保健品产业投资机会分析     304

一、儿童保健品行业区域投资热点分析    304

二、儿童保健品行业重点投资地区分析    305

第三节 2015-2020年中国儿童保健品产业投资风险分析     305

一、政策风险及防范    305

二、技术风险及防范    308

三、供求风险及防范    308

四、宏观经济波动风险及防范    308

五、进入退出风险       310

第十三章 结论和建议       311

第一节 儿童保健品行业问题总结     311

第二节 2013-2018年儿童保健品行业企业的资本运作模式 311

一、儿童保健品行业企业国内资本市场的运作建议       311

二、儿童保健品行业企业海外资本市场的运作建议       315

第三节 2013-2018年儿童保健品行业企业营销模式建议     317

一、儿童保健品行业企业的国内营销模式建议       317

二、儿童保健品行业企业海外营销模式建议    321

第四节 儿童保健品市场的重点客户战略实施  321

一、实施重点客户战略的必要性       321

二、合理确立重点客户       322

三、对重点客户的营销策略       323

图表目录

图表：单件定量我装产品净含量允许负偏差    9

图表：铅、砷、汞的限量    10

图表：微生物的限量    11

图表：2006-2013年国内生产总值及其增长速度   71

图表：2014-2015年国内生产总值增长速度（累计同比）   72

图表：2013年我国居民消费价格上涨情况（月度同比）     73

图表：2014-2015年我国城镇居民人均可支配收入实际增长速度       74



图表：2014-2015年我国农村居民人均收入实际增长速度（累计同比）   74

图表：2006-2013年全社会固定资产投资及其增长速度       76

图表：2006-2013年公共财政收入及其增长速度   78

图表：2013年末全部金融机构本外币存贷款余额及其增长速度  81

图表：2013年我国汇率变化情况     83

图表：我国人民币存贷款基准利率历次调整一览表       84

图表：2010-2013年我国存款准备金率调整一览表       85

图表：2008-2013年社会消费品零售总额及其增长速度       86

图表：2006-2013年我国货物进出口总额       87

图表：2013年末人口数及其构成     89

图表：2009-2013年城镇新增就业人数   90

图表：2009-2013年国内生产总值与全部就业人员比率       90

图表：2009-2013年农村居民人均纯收入       91

图表：2009-2013年城镇居民人均可支配收入       91

图表：2009-2013年高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数   92

图表：2009-2013年研究与试验发展（R&amp;D）经费支出      93

图表：2009-2013年卫生技术人员人数   95

图表：2012年我国保健品从业人员数变化情况（人）  138

图表：2014-2015年我国保健品行业总资产规模变化情况   138

图表：2013年我国保健品行业主营业务利润率     142

图表：2013年我国保健品行业流动比率  143

图表：2013年我国保健品行业总资产周转率  143

图表：2013年我国保健品行业总资产增长率  144

图表：2014-2015年年儿童保健品市场规模   145

图表：2013年我国儿童保健品区域结构  146

图表：2014-2015年东北儿童保健品市场规模       147

图表：2014-2015年华北儿童保健品市场规模       148

图表：2014-2015年华东儿童保健品市场规模       148

图表：2014-2015年中南儿童保健品市场规模       149

图表：2014-2015年西部儿童保健品市场规模       149

图表：2015-2020年儿童保健品市场规模预测       150

图表：2011-2013年汤臣倍健股份有限公司研发投入金额及占营业收入的比例       172



图表：2013年汤臣倍健股份有限公司经营分析     177

图表：2013年上半年健康元药业集团股份有限公司经营分析     184

图表：2012年健康元药业集团股份有限公司经营分析  184

图表：2014-2015年健康元药业集团股份有限公司成长能力分析       185

图表：2014-2015年健康元药业集团股份有限公司盈利能力分析       185

图表：2014-2015年健康元药业集团股份有限公司运营能力分析       185

图表：2014-2015年健康元药业集团股份有限公司偿债能力分析       186

图表：2013年安琪酵母股份有限公司按行业构成经营分析  189

图表：2013年安琪酵母股份有限公司按区域构成经营分析  189

图表：2014-2015年安琪酵母股份有限公司偿债能力分析   189

图表：2014-2015年安琪酵母股份有限公司资本构成分析   190

图表：2014-2015年安琪酵母股份有限公司经营效率分析   190

图表：2014-2015年安琪酵母股份有限公司获利能力分析   190

图表：2014-2015年安琪酵母股份有限公司发展能力分析   191

图表：2014-2015年安琪酵母股份有限公司获利能力分析   191

图表：2014-2015年安琪酵母股份有限公司投资收益分析   191

图表：2013年安利(中国)日用品有限公司主要财务指标      196

图表：2014-2015年6月安利(中国)日用品有限公司资产负债表 197

图表：2014-2015年6月安利(中国)日用品有限公司现金流量表 197

图表:2014-2015年6月安利(中国)日用品有限公司综表       198

图表：2013年上半年湖南九芝堂股份有限公司主营业务分析     202

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司净利润   202

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司主营业务收入       203

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司每股收益       203

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司主要财务指标分析       203

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司营业利润率   204

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司净资产收益率       204

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司盈利能力分析       205

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司流动比率       205

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司资产负债率   206

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司偿债能力分析       206

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司成长能力分析       206



图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司存货周转率   207

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司总资产周转率       207

图表：2014-2015年湖南九芝堂股份有限公司营运能力分析       207

图表：深圳海王集团股份有限公司旗下上市公司    208

图表：深圳海王集团股份有限公司生产基地分布    211

图表：2014-2015年深圳市海王生物工程股份有限公司流动比率分析       220

图表：2014-2015年深圳市海王生物工程股份有限公司资产负债率分析   220

图表：2014-2015年深圳市海王生物工程股份有限公司存货周转率分析   221

图表：2014-2015年深圳市海王生物工程股份有限公司总资产周转率分析       222

图表：2014-2015年深圳市海王生物工程股份有限公司盈利能力分析       222

图表：2014-2015年深圳市海王生物工程股份有限公司营业利润率分析   223

图表：2014-2015年深圳市海王生物工程股份有限公司净资产收益率       223

图表：2012&mdash;2013年上海交大昂立股份有限公司流动比率分析 229

图表：2012&mdash;2013年上海交大昂立股份有限公司资产负债率分析    229

图表：2014-2015年上海交大昂立股份有限公司存货周转率分析       230

图表：2014-2015年上海交大昂立股份有限公司总资产周转率   230

图表：2014-2015年上海交大昂立股份有限公司企业盈利能力分析   231

图表：2014-2015年上海交大昂立股份有限公司营业利润率分析       231

图表：2014-2015年上海交大昂立股份有限公司净资产收益率分析   232

图表：2013年上半年哈药集团有限公司主营构成  239

图表：2014-2015年哈药集团有限公司主要财务指标   240

图表：2014-2015年哈药集团有限公司偿债能力   241

图表：2014-2015年哈药集团有限公司发展能力   242

图表：2014-2015年哈药集团有限公司经营效率   242

图表：2014-2015年哈药集团有限公司资本结构   243

图表：2014-2015年哈药集团有限公司现金流量表       243

图表：2014-2015年哈药集团有限公司获利能力   244

图表：2014-2015年哈药集团有限公司收入趋势   244

图表：2014-2015年哈药集团有限公司收益趋势   245

图表：2013年上半年海南椰岛股份有限公司主营构成  252

图表：2014-2015年海南椰岛股份有限公司主要财务指标   253

图表：2014-2015年海南椰岛股份有限公司偿债能力   254



图表：2014-2015年海南椰岛股份有限公司发展能力   255

图表：2014-2015年海南椰岛股份有限公司经营效率   255

图表：2014-2015年海南椰岛股份有限公司资本结构   256

图表：2014-2015年海南椰岛股份有限公司现金流量表       256

图表：2014-2015年海南椰岛股份有限公司获利能力   257

图表：2014-2015年海南椰岛股份有限公司收入趋势   257

图表：2014-2015年海南椰岛股份有限公司收益趋势   258

图表：2013年上半年江中药业股份有限公司主营构成  260

图表：2014-2015年江中药业股份有限公司主要财务指标   261

图表：2014-2015年江中药业股份有限公司偿债能力   262

图表：2014-2015年江中药业股份有限公司发展能力   263

图表：2014-2015年江中药业股份有限公司经营效率   263

图表：2014-2015年江中药业股份有限公司资本结构   264

图表：2014-2015年江中药业股份有限公司现金流量表       264

图表：2014-2015年江中药业股份有限公司获利能力   265

图表：2014-2015年江中药业股份有限公司收入趋势   265

图表：2014-2015年江中药业股份有限公司收益趋势   266

图表：2015-2020年儿童保健品产值预测       267

图表：2015-2020年我国儿童保健品产值预测       268

图表：2015-2020年儿童保健品需求预测       269

图表：2015-2020年我国儿童保健品供给预测       284

图表：2015-2020年儿童保健品需求预测       285

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201506/123162.html

http://www.cction.com/report/201506/123162.html

